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L’ÉCOLE 
DES MÉTIERS 
DU DIGITAL
L’évaluation en mode projet 1ère et 2ème année

Marketing digital

Développement web

Webmarketing

E-business

Webdesign



CYCLE WEB 
& DIGITAL
Formation initiale + stages

2 ANS DE FORMATION 
en Web, Marketing & Développement

17 semaines 

de stage 

en France

140 heures 

de travail en 

mode projet

BACHELOR 3 
Spécialité en alternance

1 AN DE SPÉCIALISATION 
en alternance

Titre Certifié par l’État niveau 6 (Bac+3)

Digital

E-Commerce

Création 
numérique

Développeur 
Web

MBA 1 & 2
Spécialité en alternance

2 ANS
Titre certifié par l’État niveau 7 (Bac+5)

Expert Marketing 
Digital

Développeur
Full-Stack

Expert Data 
Marketing

Expert UX/UI 
Design

Management de la 
Transformation Digitale

MYDIGITALSCHOOL
votre parcours d’études

BAC +5

BAC +2

BAC

BAC +3

Webmarketing
& Social Media

Webdesign
Direction Artistique 

Digitale
Expert E-
Business



Partiels en mode projet année 1 et 2

• Les 700 heures de cours sont divisées en 2 
semestres

• Chaque semestre donne lieu à un projet de 
partiel mené en groupe de 3 à 5 étudiants 

• Les sujets fictifs préparés par la pédagogie 
mettent en œuvre les différentes 
compétences 



Exemple de sujet

« Vous êtes un collectif d’étudiants et entreprenez de créer un nouveau 
media en ligne à l’instar de Medium, Brut (en voici une liste).

Vous déterminerez l’axe de communication et le positionnement. Les 
thèmes peuvent être culturels, techniques, artistiques, multiples, etc..

Les équipes seront de 4 ou 5 étudiants par tirage au sort

Les technologies restent libres (from scratch, WordPress, no-code)

Soyez pertinent sur le projet, pensez Proof of Concept, l’idée est de faire 
une proposition concrète même si toutes les fonctionnalités ne sont pas 
encore développées »

about:blank


Livrables 

• Un texte explicatif de minimum 350 mots sur l’axe de communication et le positionnement 

du média et sa traduction en anglais.

• Le plan de communication/marketing/Social Media

• Analyse des publics cibles 

• Exemples de posts des principaux réseaux sociaux

• Exemple d’emailing

• Définition du calendrier éditorial

• Les wireframes et charte graphique

• Etant donné le court délai pour réaliser le projet, la rédaction des articles n’est pas 

obligatoire et à remplacer par du Lipsum, en revanche les titres devront être rédigés. L’idée 

est de bien comprendre les types de contenus et le ton de communication.

• Site dynamique avec back office. 



Soutenance
Déroulement de la présentation du projet

Vous êtes tenu(e)s de vous présenter à cet oral dans une tenue correcte.

Lors de la présentation, chaque groupe fera une présentation orale de 20 minutes  maximum. 
Ce qui permettra à chaque étudiant d’avoir un temps de parole de 5mn  minimum.

1ère partie :

Présentation du projet et argumentation des choix de conception. Cette première partie  sera 
accompagnée par la projection d’un document relatant les différentes étapes et les  décisions 
prises en terme de communication/marketing/social media

2ème partie :

Présentation du site Web réalisé, démonstration du prototype

3ème partie :

Une courte séance de commentaires oraux de la part des examinateurs aura lieu pour  faire 
ressortir les principaux axes d'amélioration.



Évaluation
Compréhension des attentes du projet de partiels :

• Identification des compétences à mobiliser pour le projet

• Pertinence du sujet du projet et des livrables produits en regard des attendus du semestre

Investissement des compétences au service du projet :

• Engagement dans le travail

• Pertinence des contributions individuelles au sein du projet collectif

• Niveau de maîtrise des compétences mobilisées

Outils et méthodes utilisés :

• Pertinence de la méthodologie mise en oeuvre pour conduire le projet

• Pertinence des outils choisis pour réaliser les livrables du projet

Restitution des travaux réalisés :

• Qualité du dossier et des livrables

• Qualité de la soutenance et des échanges



Évaluation (suite)
Posture professionnelle :

• Autonomie et prise d’initiative

• Organisation individuelle et collective

• Respect des consignes et des délais

Vision critique du projet :

• Identification des points forts et des faiblesses du projet

• Pertinence des solutions proposées

Qualité des apprentissages réalisés :

• Pertinence des apprentissages nommés dans le journal de bord

• Pertinence des points forts et axes de progression identifiés

• Pertinence de la stratégie de progression proposée

Soin apporté au journal de bord :

• Style et syntaxe correcte

• Qualité et approfondissement des réflexions personnelles



Projets



Projets



DES QUESTIONS ?



L’ALLIANCE : 

EDUSERVICES

ENSEIGNES 
NATIONALES

9
ENSEIGNES 
RÉGIONALES 

11

ÉTABLISSEMENTS

30 
ÉTUDIANTS

+ 25 000



BONNE RENTRÉE À TOUS !


